NIVEL 3 — LOCUCION AVANZADA Y PRODUCCION PROFESIONAL
MODULO 1 — LOCUCION AVANZADA

Dominio Interpretativo

En este nivel el estudiante perfecciona su capacidad de transmitir emociones y
adaptarse profesionalmente a diferentes estilos de locucion.

La interpretacion avanzada permite que la voz suene:

 Natural.

¢ Profesional.

« Emocionalmente creible.
e Versatil.

Profundidad Emocional

Consiste en transmitir emociones reales mediante la voz.
Ejemplo

Una narracion emocional:

“Aquel dia cambid su vida para siempre...”

La intencion debe sentirse auténtica y no forzada.

Naturalidad Profesional

El locutor debe sonar espontaneo sin parecer que esta leyendo.
Ejemplo

Incorrecto:

Lectura roboética y monétona.

Correcto:

Conversacion fluida y natural.

Versatilidad Vocal
Capacidad de modificar el estilo vocal segun el proyecto.
Ejemplo
El mismo locutor puede interpretar:
e Un comercial juvenil.
e Un documental serio.
e Un personaje animado.
e Un video corporativo.

Adaptacion de Estilos

La voz cambia dependiendo del publico y objetivo.
Ejemplo

Publicidad deportiva:

Voz energética y dinamica.

Audiolibro:

Voz tranquila y descriptiva.

Timing Profesional
El timing es el manejo preciso del tiempo durante una grabacion.

Sincronizaciéon

La voz debe entrar exactamente en el momento correcto.
Ejemplo

Narrar un comercial ajustandose a 30 segundos exactos.

Ritmo Publicitario
Cada frase debe tener velocidad adecuada.



Ejemplo

Promocion rapida:

“Solo por hoy, descuentos especiales.’
Narracién emocional:

Ritmo mas lento y pausado.

Precision en Grabaciones
Evitar:
¢ Cortes innecesarios.
o Errores de lectura.
¢ Pausas incorrectas.

Adaptacion de Guiones
El locutor aprende a modificar textos para mejorar interpretacion y claridad.

Correccion de Textos
Identificar:
o Frases dificiles.
e Palabras complicadas.
e Problemas de ritmo.
Ejemplo
Texto original:
“La implementacion institucional...”
Texto adaptado:
“La aplicacion de este sistema...”

Ajustes Interpretativos
Cambiar intencién segun objetivo.
Ejemplo
El mismo texto puede sonar:
o Elegante.
e Cercano.
e Motivador.
e Autoritario.

Narracion Avanzada
Practicas profesionales de narracion.

Documentales

Narracién descriptiva y profesional.

Ejemplo

“Las montafas han sido testigos de siglos de historia.”

Audiolibros

Interpretacién mas intima y narrativa.
Ejemplo

Diferenciar voces de personajes.

Videos Corporativos

Voz seria y confiable.

Ejemplo

“Comprometidos con la innovacion y el crecimiento empresarial.”

Contenido Cinematografico
Narracién emocional y profunda.



Ejemplo
Trailers o introducciones épicas.

MODULO 2 — DOBLAJE Y VOICE OVER

Sincronizaciéon
El doblaje requiere coordinar voz e imagen.

Lip Sync

Consiste en sincronizar labios y voz.

Ejemplo

La voz debe coincidir con la apertura y cierre de boca del personaje.

Ajuste Temporal

El didlogo debe durar exactamente el tiempo disponible.

Ejemplo

Si el personaje habla durante 5 segundos, la interpretacion también.

Coordinacion Audiovisual

La emocién debe coincidir con la escena.
Ejemplo

Una escena de miedo necesita tension vocal.

Caracterizacion Vocal
Creacion de voces y personajes.

Desarrollo de Personajes
Construccion de identidad vocal.
Ejemplo

« Villano.

e Héroe.

o Personaje infantil.

¢ Narrador misterioso.

Cambios de Voz
Modificar:
e Tono.
e Ritmo.
e Intensidad.
Ejemplo
Voz aguda para caricaturas.

Expresividad Extrema
Transmitir emociones intensas.
Ejemplo

Gritos, risas, miedo o sorpresa.

Voz Institucional
Se utiliza en empresas y organizaciones.

Videos Corporativos

Narraciones empresariales.

Ejemplo

“Mas de veinte afos liderando el mercado.”



Mensajes Oficiales

Tono formal y profesional.

Ejemplo

“Agradecemos su confianza y preferencia.”

Narracion Documental
Narracién objetiva y descriptiva.

Voz Narrativa
Debe mantener atencién constante.

Neutralidad Emocional
Transmitir informacién sin exageracion.

Profundidad Interpretativa

Agregar emocion moderada y elegancia.

Ejemplo

“La naturaleza guarda secretos aun desconocidos.”

MODULO 3 — PRODUCCION PROFESIONAL

Guionizacion
Proceso de creacion de textos para locucion.

Guiones Comerciales
Estructura publicitaria profesional.
Elementos
e Introduccion.
¢ Beneficio.
e Llamado ala accion.
Ejemplo
“Descubre una nueva experiencia. Visitanos hoy.”

Estructuras Radiales
Organizacion de programas.

Ejemplo
e Apertura.
¢ Contenido.
e Entrevista.
¢ Cierre.

Storyboards Sonoros
Planificacién de:

e Voz.
e Mdsica.
o Efectos.

Produccion de Spots
Proceso completo de produccion.

Idea
Definir objetivo y mensaje.

Grabacion
Registrar voces profesionales.



Edicion
Corregir errores y limpiar audio.

Mezcla
Integrar:
e Voz.
e Mdsica.
o Efectos.

Entrega Final
Exportar en calidad profesional.

Direccioén Vocal
El locutor aprende a dirigir sesiones.

Guiar Talentos

Ayudar a otros locutores.
Ejemplo

Corregir energia o intencion.

Corregir Interpretacion

Mejorar:
e Emocion.
¢ Ritmo.
e Claridad.

Manejo de Sesiones
Organizar grabaciones eficientemente.

Produccion Integral
Integracion completa del proyecto sonoro.

Voz
Elemento principal.

Musica
Refuerza emociones.

Efectos
Crean ambiente y realismo.

Identidad Sonora

Define estilo Unico de marca.
Ejemplo

Jingles reconocibles.

MODULO 4 — MARKETING PERSONAL

Marca Personal
La marca personal es la imagen profesional del locutor.

Identidad Profesional
Definir:
o Estilo vocal.



o Especialidad.
e Imagen publica.

Diferenciaciéon
Destacar frente a otros locutores.
Ejemplo
Especializarse en:
¢ Comerciales.
e Doblaje.
« Narracion.
e Podcasts.

Redes Sociales para Locutores
Las plataformas digitales ayudan a conseguir clientes.

Instagram

Publicar:
e Reels.
¢ Behind the scenes.
¢ Demos cortos.

TikTok
Contenido rapido y dinamico.

YouTube

Subir:
e Podcasts.
e Tutoriales.
¢ Demos.

LinkedIn
Crear red profesional.

Portafolio
Herramienta profesional para mostrar trabajo.

Demo Reel
Compilacion breve de mejores voces.
Ejemplo
Incluir:
e Comercial.
e Narracion.
e Institucional.
o Doblaje.

Presentacion Profesional
Disefio organizado y atractivo.

Captacion de Clientes
Networking

Crear relaciones profesionales.
Ejemplo

Participar en eventos y medios.



Venta de Servicios
Aprender a ofrecer trabajo profesionalmente.

Negociacion
Establecer precios y condiciones.

Trabajo Freelance

Trabajar de forma independiente.
Ejemplo

Plataformas digitales o clientes privados.

MODULO 5 — DEMO PROFESIONAL

Seleccion de Estilos
Cada estudiante desarrollard un demo personalizado.

Comercial
Voz publicitaria.

Institucional
Voz corporativa.

Narrativo
Documentales o audiolibros.

Doblaje
Interpretaciéon de personajes.

Podcast
Estilo conversacional.

Grabacion en Estudio
Practicas en ambiente profesional.

Cabina Profesional
Uso correcto del estudio.

Calidad Broadcast
Audio limpio y profesional.

Correccion Avanzada

Eliminar errores y mejorar interpretacion.
Edicion Final

Preparacion del material definitivo.

Demo Comercial
Muestra breve publicitaria.

Reel Profesional
Compilacién de mejores trabajos.

Portafolio Digital
Presentacién online profesional.



Presentacion Profesional
Preparacion para el entorno laboral.

Audiciones

Cémo presentarse profesionalmente.
Ejemplo

Leer guiones con seguridad y naturalidad.

Entrevistas
Comunicacion profesional frente a clientes.

Presentaciones Publicas
Hablar con seguridad y presencia.

Networking Profesional
Construir relaciones laborales.



